18. JAHRLICHE GLOBALE KUNDENSTUDIE

Fokus
Einzelhandel: §
erfolgreich

in die Zukunft

Erfahren Sie, wie der nachste Evolutionsschritt im
Einzelhandel aussieht — von innovativen Technologien
und intelligenten Betriebsablaufen bis hin zu
personalisierten Erlebnissen und einheitlichen Kanalen,
die die Zukunft der Branche pragen.
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Neue Moglichkeiten im

Einzelhandler gehen strategisch vor und starken fast jeden Aspekt ihrer Betriebsablaufe. Sie ergreifen MalBnahmen,
um den Kundenservice aufzuwerten, schiutzen Margen auf innovative Weise und statten Mitarbeiter mit den Tools aus,
die sie fur ihren Erfolg brauchen. In der diesjahrigen Studie finden sich Perspektiven von Kunden, Mitarbeitern und
Entscheidungstragern dazu, wie intelligente Betriebsablaufe den Einzelhandel von innen heraus transformieren.

SEITE 3 SEITE 6 SEITE S

Einkaufserlebnisse Mitarbeiter fur das neue Strategien zur
personalisieren Zeitalter ausristen Verlustpravention

Kunden erwarten relevante und zeitnahe Mitarbeiter stehen im Zentrum jeder Kundeninteraktion. d H -
Interaktionen. Um diese Erwartung erfallen und Deshalb mlssen Reibungspunkte beseitigt und Teams mo erHISIeren
jederzeit ansprechende Angebote und Erlebnisse mit den erforderlichen Tools und Erkenntnissen

Bei der Verlustpravention geht es nicht mehr

nur um den Schutz von Produkten. Aktuelle
Herausforderungen erfordern innovative Strategien,
die sowohl Margen schutzen als auch das
Einkaufserlebnis aufwerten.

bereitstellen zu kénnen, mussen Einzelhandler Daten, ausgestattet werden, um eine schnellere, intelligentere
Kanale und Erkenntnisse verknupfen. und besser vernetzte Kundenbetreuung zu erméglichen.
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EINKAUFSERLEBNISSE PERSONALISIEREN

Die wertvollste Devise
im Einzelhandel ist
Vernetzung — und unter
hohem Preisdruck ist
Personalisierung ein
Erfolgsfaktor.

der Kunden schieben Kaufe wegen der Kunden sagen, sie wiinschen sich in Filialen
Preiserhéhungen durch Zdlle auf. mehr personalisierte Werbeangebote.

Wirtschaftlicher Druck verandert das Die personliche Note iiberzeugt, denn Kunden
Einkaufsverhalten — Einzelhandler missen sich heutzutage erwarten, dass jedes Angebot
schneller darauf einstellen. mafgeschneidert wirkt.
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Es geht nicht nurum
Verkaufszahlen, sondernum
Aufmerksamkeit, Vertrauen und
den nachsten Besuch.

Durch das richtige Angebot fiir den richtigen
Kunden zum richtigen Zeitpunkt ergeben sich
echte Chancen, sodass jede Interaktion zahit.




Personalisierung beginnt
mit robusten Grundlagen

Kunden erwarten auf sie zugeschnittene Einkaufserlebnisse. Wenn jedoch Bestandsverwaltung,

Kanale und Erlebnisse isoliert sind, enttduschen die besten Werbeaktionen. Mit dieser Realitat
kampft jeder Einzelhandler: Wer Erwartungen erfullen will, muss wissen, was verfugbar ist, wo es
gebraucht wird und wann es voraussichtlich verkauft werden kann.

Bestandsverzerrungen aufgrund von Bestandsmangel und Uberbestédnden kosten Einzelhandler weltweit
fast 1,7 Billionen US-Dollar.!' Fragmentierte Systeme verscharfen die Situation noch. Deshalb missen sich
Einzelhandler auf Echtzeit-Bestandstransparenz, pradiktive Prognosen und synchronisierte Betriebsablaufe
konzentrieren. Der Vorteil? Daten helfen dabei, die Nachfrage vorherzusagen, Reibungspunkte zu beseitigen
und jedes Versprechen einzulésen. Einzelhandler in allen Bereichen stehen unter hohem Druck, ihre
Betriebsablaufe zu verbessern, um keine Kunden zu verlieren.

Einheitlicher Handel schlieBt die Liicken

Vertriebskanale sind kein Thema fur Kunden heutzutage, aber fur isolierte Systeme. Wenn Bestande,
Abwicklung und Interaktionen nicht aufeinander abgestimmt sind, kdnnen kostspielige tote Winkel entstehen.
Der einheitliche Handel bewaltigt diese Herausforderungen durch die Integration von Bestandsverwaltung,
Kanalen und Kundenaktivitaten in einer einzigen Echtzeit-Ubersicht. Auf dieser Grundlage kénnen
Einzelhandler Uberall einheitliche, zuverlassige und Uberzeugende Erlebnisse schaffen. Angebote sind
durchdacht, relevant und prazise, und sie sprechen Kunden dort, wo sie sind, mit tatsachlich verfugbaren
Produkten an.

Das Einkaufserlebnis leidet unter fehlerhaften Bestandsdaten

Nach Sektor:

der Entscheidungstrager 79010 82°I°

im Einzelhandel sehen

840, sich un.ter hohem Druck, Supermarkte GroBhandler
(1] Echtzeit-Bestandsdaten

kanalubergreifend zu

synchronisieren, um bessere

Prognosen far Bedarf und 86010 87’/0

Bestandsauffullung zu

ermoglichen. Apotheken/ Kaufhauser
Drogerien

'IHL Group, ,Fixing Inventory Distortion — Are We There Yet?“2024.
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Die Vereinheitlichung von Bestanden, Kanalen
und Kundenaktivitaten ist das Fundament

fiir die Bereitstellung von einheitlichen
Einkaufserlebnissen.
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o der Entscheidungstrager im
Einzelhandel schatzen eine
o einheitliche Handelsplattform
als extrem/sehr wichtig far die
nachsten funf Jahre ein.

Kunden wunschen eine nahtlose
Verknupfung des Shoppings vor
Ort und online.


https://www.ihlservices.com/product/fixing-inventory-distortion-are-we-there-yet/

Retail-Media-Dynamik

43"

+6 %P 2.Vj.
der Entscheidungstrager halten filialinterne digitale Anzeigen und
Retail-Media-Netzwerke fir die wichtigsten Rentabilitatsfaktoren
in Filialen.

83°Io

der Entscheidungstrager schatzen RMN-Technologie als extrem/
sehr wichtig fur die nachsten funf Jahre ein.

54

der Entscheidungstrager planen die Einfiihrung von Retail-Media-
Netzwerken in den nachsten funf Jahren.
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Die Zukunft der
Personalisierung
Ist pradiktiv

Personalisierung treibt den nachsten Wachstumsschub im Einzelhandel voran — und neue
Technologien beschleunigen den Trend. Retail-Media-Netzwerke (RMN) und generative Kl

transformieren, wie Einzelhandler Kunden ansprechen, indem sie mithilfe von Daten und
Automatisierung echte maBgeschneiderte Erlebnisse schaffen.

RMN erweisen sich als unverzichtbare Wachstumsmotoren. Anhand von Direktdaten zu Kunden — von
Kundentreueprogrammen bis hin zum Browser-Verhalten — stellen diese Netzwerke zeitnah relevante
Werbeaktionen Uber digitale und physische Kanale hinweg bereit. In Filialen bauen RMN ihre Reichweite uber
statische und interaktive Displays aus, sodass Einzelhandler Kaufentscheidungen von Kunden unmittelbar
beeinflussen kdnnen. Diese Systeme verbreiten sich stark: Fast ein Drittel der Kunden haben in den letzten
sechs Monaten interaktive Displays genutzt — im Vergleich mit 2021 ist dies ein Anstieg um 9 Prozentpunkte.

Kl sorgt fiir echte Personalisierung

Das gesamte Potenzial von generativer Kl zeigt sich erst nach und nach. Zu den Méglichkeiten zahlen die
Aktualisierung von Produktbeschreibungen in Echtzeit, die sofortige Anpassung von Angeboten sowie
Empfehlungen, die wirken wie ein persdnliches Gesprach. In Filialen und online kédnnten Kl-gestutzte
Assistenten und Chatbots Kunden durch maBgeschneiderte Erlebnisse fiuhren und neue Méglichkeiten
schaffen, fur ein relevanteres, nahtloses Shopping zu sorgen.

Durch die Kombination von RMN und generativer Kl wird aus einer reaktiven eine pradiktive Personalisierung.
Einzelhandler kdnnen Absichten vorhersagen, sich schneller darauf einstellen und Einkaufserlebnisse
bereitstellen, die Vertrauen schaffen, Umwandlungsraten steigern und das Ergebnis messbar verbessern.

Die Umstellung auf pradiktive Personalisierung nimmt Fahrt auf

Entscheidungstrager sind der Meinung, dass generative Kl in den nachsten drei Jahren Kernbereiche

ihrer Betriebsablaufe erheblich verandern wird.
Dynamische Personalisierte

Kundensegmentierung Bestandsverwaltung
und gezieltes und Bedarfsprognosen Preisgestaltung Empfehlungen

Marketing



MITARBEITER FUR DAS NEUE ZEITALTER AUSRUSTEN

Einzelhandler setzen
verstarkt auf Mitarbeiter-
unterstutzung — von der
Aufgabenerledigung

bis hin zur
Kundeninteraktion.

Mitarbeiter, die sich informiert,
unterstiitzt und wertgeschatzt

fiihlen, engagieren sich starker,
kultivieren Beziehungen und

der Mitarbeiter sind Uberzeugt, dass Technologie ihnen der Mitarbeiter sind Uberzeugt, dass Technologie Verkanen mehr'

hilft, Aufgaben schneller zu erledigen. ihnen hilft, Kunden besser zu betreuen. Technologie verstarkt diese Bemihungen,

Mehr Effizienz bedeutet mehr Zeit fir Kunden, und Die richtigen Tools machen aus gutem Service und aus I?ffizieT\z wird ein Service, der Kunden
hier kénnen Mitarbeiter am meisten bewirken. erstklassige Erlebnisse. nachhaltig beeindruckt.
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Unterstutzte Mitarbeiter
schaffen bessere Erlebnisse

Mitarbeiter pragen jedes Kundenerlebnis. Von der Bestuckung von Regalen uber die
Retourenabwicklung bis hin zum Finden von gewlinschten Artikeln definiert ihre Arbeit das
Markenimage. Viel zu oft werden sie jedoch durch manuelle Aufgaben, ineffiziente Arbeitsablaufe
und unzeitgemafe Systeme daran gehindert, sich um Kunden zu kimmern.

Einzelhandler arbeiten daran, diese Hurden zu beseitigen. Intelligente Betriebsablaufe tragen dazu bei,

Arbeit zu vereinfachen, Reibungspunkte zu beseitigen und Mitarbeiter mit den Tools auszustatten, die sie
brauchen, um schneller zu reagieren und Kunden besser zu betreuen. Das Ziel ist nicht nur Effizienz, sondern
Kundenbindung. Das Ergebnis ist eindeutig: Laut einer Studie von Oxford Economics profitierten Einzelhandler,
die ihre Prozesse in den letzten zwei Jahren sinnvoll optimiert haben, im Durchschnitt von einer um 20 %
héheren Mitarbeiterproduktivitat.?

Viele Mitarbeiter sind jedoch nach wie vor mit steigenden Anforderungen konfrontiert. Acht von zehn flihlen
sich gestresst wegen der wachsenden Komplexitat ihrer taglichen Arbeit. Wenn Routineaufgaben sich
einfacher verwalten lassen, kann die Energie auf hdherwertige Aktivitaten umgeleitet werden. Dadurch kénnen
Mitarbeiter schneller helfen, Probleme besser beheben und sind bei der Interaktion mit Kunden weniger
abgelenkt. Schon kleine Veranderungen kénnen viel bewirken —im Verkaufsraum, im Lager und in der ganzen
Filiale.

Verargerte Mitarbeiter und Weniger Stress und hohere
langsamer Service durch Zufriedenheit dank den
verzogerte Informationen richtigen Tools

88" ) g7
K2 Al

der Mitarbeiter sagen, es ist schwierig, der Mitarbeiter sagen, die richtigen
zeitnah Hilfe oder Informationen zu Technologietools machen ihre Arbeit
erhalten. angenehmer.

20xford Economics und Zebra Technologies, ,Elevating Retail Value: The Impact of Intelligent Operations*. 2025.
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GroBte Hiirden fiir Mitarbeiter

Mitarbeiter im stationaren Handel oder Kundenservice

Wenig Zeit fir Kunden wegen zu vieler
Routineaufgaben

Abwicklung der Retouren aus Online-
Bestellungen

Beschwerden Uber Bestandsmangel

Abweichung zwischen physischen Bestanden
und virtuellen Zahlen

Keine einfache Kommunikation mit Kollegen/
Manager



http://www.zebra.com/intelligent-operations

So profitieren Mitarbeiter
von Ki-Technologie

Kiinstliche Intelligenz wird die Arbeitsablaufe im Einzelhandel revolutionieren — mit mehr
Tempo, Genauigkeit und Echtzeit-Erkenntnissen. Von der Automatisierung von Routineaufgaben
bis hin zu intelligenteren Entscheidungen entwickelt sich Kl rasch zum Fundament fur intelligente
Betriebsablaufe.

Sie ist allgegenwartig: Schlagzeilen, Strategieprasentationen, filialinterne Gesprache. Das Potenzial von Kl ist
enorm. Im Einzelhandel gibt es jedoch ein viel einfacheres Kriterium far ihren Erfolg: Wie gut unterstatzt Kl die
Menschen bei ihrer taglichen Arbeit? Hier kann sie ihre Starken wirklich ausspielen.

Mitarbeiter mit den richtigen Tools unterstiitzen

Mitarbeiter kdnnen ganz persénlich von der Umstellung profitieren. KI-gestutzte Tools reduzieren
Routineaufgaben und machen Schluss mit Ratespielen. Sie helfen Teams, schneller zu reagieren, effektiver zu
arbeiten und sich auf das Wesentliche zu konzentrieren: den Kunden.

Kl verbreitet sich immer schneller. Untersuchungen von Oxford Economics belegen, dass Einzelhandler Kl
schon jetzt ausfuhrlich testen und in kritischen Arbeitsablaufen einsetzen. Mehr als die Halfte (51 %) der
Einzelhandler testen Kl fir Bestandsoptimierung, 45 % fir Kostenoptimierung und 37 % fur Bedarfsprognosen.®

Das Potenzial ist echt. Fast 9 von 10 Mitarbeitern fuhlen sich wertgeschatzt, wenn sie von ihrem Arbeitgeber mit
der far ihren Aufgabenbereich richtigen Technologie ausgestattet werden. Wenn Technologie den Weg ebnet,
kénnen Menschen am besten arbeiten — und dabei bessere Einkaufserlebnisse schaffen.

Weniger Routineaufgaben und bessere Entscheidungen durch
intelligentere Automatisierung

Nach Region:
&3 84 90"
Asien-Pazifik Europa

der Mitarbeiter stimmen
zu, dass kunstliche

Intelligenz ihnen helfen wird, o, o
produktiver zu arbeiten. 95 o 89 o

Nordamerika

89%

Lateinamerika

30Oxford Economics und Zebra Technologies, ,Elevating Retail Value: The Impact of Intelligent Operations”. 2025.
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Entscheidungstrager bewerten Vorteile von
KiI-Anwendungen auf Geraten

56°%

Senkung der Betriebskosten durch Automatisierung von
Verwaltungsaufgaben

54

Optimierung der Bestandsverwaltung

51’

Gefestigte Kundenbindung/erweiterte Suchmaéglichkeiten

50010

Verbesserte Mitarbeiterschulung/virtuelle Assistenten fur Mitarbeiter


http://www.zebra.com/intelligent-operations
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STRATEGIEN ZUR VERLUSTPRAVENTION MODERNISIEREN

Einzelhandler

mussen ihre
Sicherheitsstrategien
uberdenken — denn
Verlustpravention ist
jetzt geschaftskritisch.

Es verschwinden nicht nur Waren,
sondern es leiden Vertrauen,
Zuversicht und Gewinne.

Einzelhandler setzen verstarkt auf intelligente
Lésungen, um Risiken friiher zu erkennen,

der Entscheidungstrager beklagen einen Anstieg der Kunden stért es, wenn Produkte in Vitrinen schneller zu handeln und das bevorzugte

der Verlustraten im letzten Jahr. weggesperrt sind. Kundenerlebnis zu bewahren.

Bestandige Verlustraten sind nach wie vor Kunden erwarten, dass SchutzmaBnahmen
eine der groBten Herausforderungen im unsichtbar sind, ohne den Kauf zu behindern.
Einzelhandel, und sie erfordern innovativere

Vorgehensweisen.
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Abwagen von Sicherheit
und Einkaufserlebnis

Verriegelte Vitrinen, langes Warten auf Unterstiitzung und umstéandliche Sicherheitsverfahren
kénnen Kunden verargern und der Konkurrenz in die Arme treiben. Zugleich binden die
steigenden Kosten und die Komplexitat herkdmmlicher Verlustpraventionsmethoden Ressourcen,
ohne jedoch bessere Ergebnisse zu liefern.

Warenschwund stellt weiterhin eine erhebliche Belastung fur Einzelhandler dar — sie ist nicht nur ein Posten in
der Bilanz. Angesichts schwindender Margen machen sich Verluste aufgrund von Diebstahl, Betrug, Ausschuss
und Fehlern unter dem Strich starker bemerkbar. Allerdings ist die Modernisierung der Verlustpravention
keineswegs einfach. Fast die Halfte der befragten Entscheidungstrager beklagt einen Mangel an erforderlichen
Tools, und 43 % nennen Kosten als groBe Hiurde. Knappe Budgets machen es zunehmend schwierig, fir einen
besseren Schutz zu sorgen — obwohl das Risiko standig wachst.

Einzelhandler suchen nach besseren Méglichkeiten, Risiken zu reduzieren — ohne den Kundenservice zu
beeintrachtigen oder ihre Teams starker zu belasten. Sicherheitslicken machen sich namlich nicht nur in der
Bilanz bemerkbar. Sie belasten Mitarbeiter, verargern Kunden und verhindern eine optimale Performance der
Filiale.

Entscheidungstrager nennen filhrende
Ursachen von Warenschwund

0
43 Io +6 Betrug bei Retouren und E-Commerce
%P Zj.

(1) .
41 IO +5 Beschéadigte, verdorbene oder

Verluste belasten das
Hauptbuch - und das
Mitarbeitererlebnis

Unter geringer Transparenz
leidet die Verlustpravention

%P 2], abgelaufene Bestande

40% s,

Verwaltungs- oder Mitarbeiterfehler

49 78"

Betrug durch Lieferanten

A\

der Entscheidungstrager klagen uber
Probleme mit der Echtzeit-Erkennung von
Diebstahl, Betrug und Systemfehlern

der Mitarbeiter beklagen einen Mangel
an Technologie in ihrer Filiale, um
Sicherheitsbedrohungen oder kriminelle
Aktivitaten aufzudecken.
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) 39% |»,
34% 2,

Organisiertes Verbrechen im
Einzelhandel

10



Intelligente Bekampfung
von Warenschwund,
Diebstahl und Betrug

Technologie riickt in den Mittelpunkt von Verlustpravention und bietet Einzelhandlern neue
Tools fur Vorhersage, Pravention und Reaktion in Echtzeit. Durch die Starkung von Transparenz
und eine beschleunigte Erkennung helfen diese Innovationen Einzelhandlern, mit Bedrohungen
Schritt zu halten und fur ein intaktes Einkaufserlebnis zu sorgen.

Die Dynamik wachst: Ein GroBteil der Entscheidungstrager plant die Einfuhrung von RFID,
computergesteuerter Bildbearbeitung und Kl innerhalb der nachsten funf Jahre. Diese Technologien stellen
Transparenz, Echtzeit-Erkennung und pradiktive Erkenntnisse bereit, um den Support zu starken und
Probleme zu beheben, bevor sie eskalieren. Fur viele Einzelhandler stehen diese Tools fur die nachste Stufe der

Verlustpravention.

Auswirkungen von technologiegestiitzter Pravention

Bei diesen Technologien handelt es sich nicht nur um Upgrades — sie sind entscheidende Bestandteile von
reaktionsschnellen, resilienten Strategien. Mit Echtzeitdaten zu Vorgangen bei Regalen, an der Kasse und in der
gesamten Filiale kénnen Einzelhandler weitere Verluste von vornherein verhindern. Die Vorteile gehen Uber die
Verhinderung von Warenschwund hinaus — Mitarbeiter flhlen sich besser unterstitzt, fir Kunden ergeben sich
weniger Harden und Manager haben eine umfangreichere Kontrolle in temporeichen Umgebungen.

Allerdings gibt es keine Universallésung. Einzelhandler entwickeln abgestufte, flexible Strategien, die sich auch
an neue Bedrohungen anpassen lassen — und zugleich fur mehr Sicherheit und Komfort in Filialen sorgen.

Das Vertrauen in bahnbrechende Technologien zur
Verlustpravention wachst

Mehr Entscheidungstrager sehen in Technologie den Schlussel zu Echtzeit-Transparenz und
erweiterte Verlusterkennung.

Computergesteuerte
Bildbearbeitung

Elektronische
Warensicherung

Kl-gestutzte
praskriptive Analyse

RFID-Tags und
Lesegerate
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Einzelhdndler setzen auf fortschrittliche
Technologien, um Bedrohungen friiher zu
erkennen und Verluste schneller zu verhindern.

Anteil an Entscheidungstragern, die Technologien zur
Verlustpravention in den nachsten funf Jahren einfihren wollen

57%

Computergesteuerte Bildbearbeitung

°
o~

54

RFID-Tags und Lesegerate

Generative Kl




Uber die Studie

Zebra gab eine globale Marktforschungsumfrage unter erwachsenen
Kunden (18 Jahre und alter), Entscheidungstragern und Mitarbeitern
mm ™ ™ ™ in Auftrag, um die Trends und Technologien zur Transformation des
Das naChste Ka Itel Im EI“ZEIhandeI Einzelhandels zu ermitteln. Bei der diesjahrigen Studie, die MAVRIX,
ehemals Azure Knowledge Corporation, online durchfihrte, wurden
mehr als 4.200 Personen zu Themen wie Einkaufserlebnis, Nutzung
Die Transformation ist bereits in vollem Gange — vom Backoffice bis hin zur Kasse. Einzelhandler von Geraten und Technologie sowie Lieferung und Abwicklung in
digitalisieren Betriebsablaufe, unterstutzen Mitarbeiter und gestalten das Kundenerlebnis neu. Filialen und online befragt.
Noch vor wenigen Jahren ware eine derart rasche Veranderung undenkbar gewesen. Allerdings
gibt es durchaus Unebenheiten auf dem Weg. Kundenerwartungen wachsen standig. Zugleich
machen wirtschaftlicher Druck, Personalmangel und betriebliche Komplexitat eine einheitliche
Bereitstellung schwierig.

ZUSAMMENFASSUNG

The push
Dies ist nicht nur die Geschichte einer Herausforderung — es ist der Aufruf, sich anzupassen. for progress

Die Studie lasst klar einen Fortschritt erkennen. Sie deckt aber auch auf, welch ein langer Weg
noch vor uns liegt. Einzelhandler, die hier die Fuhrung tbernehmen wollen, mussen intelligente
Betriebsablaufe nicht als angestrebtes Ziel betrachten, sondern als Grundlage fur tagliche
Entscheidungen. Sie werden das Kundenerlebnis modernisieren, um die Erwartungen der Kunden
zu erfullen. Zudem werden sie in ihre Mitarbeiter investieren, denn Mitarbeiter- und Kundenerlebnis
sind untrennbar miteinander verbunden.

Hier finden Sie alles zur 18. jahrlichen globalen
Kundenstudie: zebra.com/shopperstudy

Uber Zebra Technologies

Zebra (NASDAQ: ZBRA) bietet die Grundlage fir intelligente Betriebsablaufe mit einem pramierten Portfolio an Lésungen fur Mitarbeitervernetzung,
Bestandstransparenz und Automatisierung. Weltweit setzen Unternehmen in Einzelhandel, Fertigung, Transport und Logistik, Gesundheitswesen und
anderen Branchen darauf, dass wir Lé6sungen fur heute und Innovationen fur die Zukunft bereitstellen. Gemeinsam mit unseren Partnern schaffen wir
neue Arbeitsmethoden zur Steigerung der Produktivitat, die es Organisationen ermoéglichen, taglich besser zu werden.

Informationen dazu, wie Zebra im Einzelhandel das Kundenerlebnis verbessert, die Filialperformance
steigert und die Rentabilitat in jedem Kanal optimiert, finden Sie hier:

Q ZE BRA Die Wortmarke Zebra und das Logo von Zebra sind Marken der Zebra Technologies Corp., die in vielen Landern weltweit eingetragen sind. Alle anderen Marken sind im Besitz der jeweiligen Eigentimer.
\ © 2025 Zebra Technologies Corp. oder verbundene Unternehmen. 10/09/2025.
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