COMMERCE ET DISTRIBUTION + Q‘n,
INTERNET DES OBJETS : VOIR ZEBRA
TOUT PARTOUT

Des capteurs intelligents donnent une voix numérique aux objets. lIs se fixent sur tout : palettes,
camions de livraison, articles en stock, employés, etc. Le flux de données en provenance
des capteurs, connectés au back-office via Internet, aide les détaillants a améliorer leurs
opérations. L'optimisation des stocks et de la logistique permet d'offrir une expérience « One
Store » transparente qui axe I'ensemble des canaux (vente en ligne, en magasin et via mobile)
sur le client.
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